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Suchmaschinenoptimierung

search engine optimization (seo)

� optimiert Websites so, dass sie mit 
Suchmaschinen gefunden werden

� erhöht den „Wert“ einer Website

� ist überlebenswichtig für Internet-
Unternehmen

� erhöht die Zahl der Besucher einer 
Firmenwebsite
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Bekannte Suchmaschinen
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Anteile der Suchmaschinen in 

Deutschland

� Google 90.4%
� Yahoo 2.3%
� bing.com 2.2%
� T-Online 2.0%
� ask.com 0.5%
� WEB.DE 0.5%
� AOL Suche 0.5%
� MSN Live Search 0.3%
� gmx.net 0.2%
� ixquick.com 0.1%
� Altavista 0.1%

Quelle: webhits.de (01.06.2010)
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Marktführer Google…

� … hat sehr effiziente Suchstrategien: 
Verlinkung von Webseiten, Page Rank

� … bietet viele Zusatzdienste an (Mail, 
Videos, News, Maps, Bildersuche, 
Webmaster-Tools etc.)

� … veröffentlicht und diskutiert seine 
Suchkriterien



Suchmaschinenoptimierung, Dr. Lars Göhler, www.eastpress.de

Google Suchergebnisse
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Wie „denkt“ Google?
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Optimierungsmethoden

Intern
(on site, on page)

� optimiert die Website 
selbst

� betrifft sowohl die 
Inhalte als auch die 
Technik einer 
Website

Extern 
(off site, off page)

� optimiert externe 
Faktoren der 
Website

� betrifft vor allem die 
Verlinkung von 
anderen Seiten
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Externe Optimierung

� Externe Links

� Eintrag in Branchenverzeichnissen 
(dmoz.de)

� Google Webmaster-Tools (Sitemaps)

� Webanalyse (Statistiken, Google 
Analytics)



Suchmaschinenoptimierung, Dr. Lars Göhler, www.eastpress.de

Google Page Rank

� Der Google Page Rank gibt die „Wertigkeit“
der Seite in Werten von 0 bis 10 an.

� Die Inhalte einer Seite werden nach dem 
Pagerank gewichtet.

� Der Pagerank ergibt sich aus der Anzahl und 
Qualität (PR und Thema) der externen Links 
(backlinks), die auf die Seite zeigen.
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Externe Verlinkungen (Backlinks)

bestimmen den Page Rank (PR)

PR 3

PR 1

PR 2

PR 5

PR 9

PR 0

PR ???
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Page Rank mit der 

Google Toolbar anzeigen
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Wie schaffe ich externe Links?

� Freunde und Partner um Verlinkung bitten; Linktausch
� An Foren teilnehmen und dort einen Link auf die eigene 

Website setzen
� Online-PR, Pressearbeit im Internet: Publikation der 

Unternehmensnachrichten in Presseportalen (openpr.de, 
newsmax.de)

� Kommentare in Blogs
� Social Bookmarks sammeln und freigeben 

(delicious.com, Mr Wong) 
� Communities und Netzwerke nutzen (Xing, Facebook, 

Twitter)
� Eintrag in Branchenverzeichnisse und Kataloge 

(dmoz.de, stadtbranchenbuch.com )
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Treffer im Google 

Branchendienst (google maps)
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Tricks der Suchmaschinen-

optimierer (nicht empfohlen)

� Doorway-Pages: sind optimierte Seiten, 
deren alleiniger Zweck es ist, bei den 
Suchmaschinen angemeldet und dort 
gut platziert zu werden. 

� Cloaking: Der Suchmaschine wird eine 
andere Seite gezeigt, als dem Nutzer.

� Versteckter Text: etwa Text- und 
Hintergrund in gleicher Farbe.
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Interne Optimierung: 

wichtige Elemente von Webseiten

1. Seitentitel 
<title> Kurzer, aussagefähiger Titel </title>

2. Links 
<a href= "ziel.html ">Zielseite </a>

3. Datei- und Pfadnamen
http://www. domain.de/meineangebote.html

4. Überschriften 
<h1>Überschrift</h1>

5. Verwaltungsinformationen (Meta-Angaben)
<meta name="description" content=" Kurzbeschreibung
des Angebots …. " />

6. Text 
<p>Texte der Seite </p>

7. Alternativ-Texte zu Multimedia-Elementen 
<img src= "bild .jpg " alt= "Malerwerkzeug " />
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Interne Optimierung: Kopfdaten

Im Browser:

Im Quelltext

Als Google-
Treffer:
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Interne Optimierung: Inhalte

� Bieten Sie Inhalte, die den „Sucher“
interessieren (Fachinhalte, Ratgeber, News) .

� Versuchen sie in der Sprache des Nutzers zu 
bleiben.

� Notieren Sie für jede Seite drei bis fünf 
Schlagworte, für die jede Seite optimiert wird.

� Der Inhalt sollte eine thematische Einheit 
bilden.

� Aktualisieren Sie die Inhalte regelmäßig.



Suchmaschinenoptimierung, Dr. Lars Göhler, www.eastpress.de

Interne Optimierung: Technik

� modern und barrierefrei gestaltete Seiten mit 
zahlreichen Textelementen

� Wenig „Spielereien“ (Ajax, Flash etc.) in den 
wichtigen Seiten

� Trennung von Inhalt und Form: Wenig 
„Codemüll“ in der Seite, alle Formatierungen in 
externen Dateien

� Sinnvolle Navigation und innere Verlinkung 
(Textnavigation, Wortwolken, Schlagworte)

� schnelle Ladezeiten: Google bewertet schnelle 
Seiten positiver
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Interne Optimierung: 

Barrierefreiheit (Lynx)
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Erfolgskontrolle

� Den Erfolg der Suchmaschinen-
optimierung kann man anhand der 
Zugriffstatistiken und Reaktionen auf die 
Website (Kontaktanfragen, Käufe etc.) 
kontrollieren.

� Methoden: Auswertung der Server-
Logdateien und Google-Statistiken, 
probeweise Suchanfragen, 
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Erfolgskontrolle: Visits und 

Pages

� Hits: Anzahl der vom Webserver 
ausgelieferten Dateien (kaum noch 
verwendet)

� Visits: Anzahl der Besucher der Website

� (Page-)Impressions: Anzahl der 
aufgerufenen Seiten (enthalten mehrere 
Hits/Dateien)
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Erfolgskontrolle: Zugriffe 

(AWStats)
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Erfolgskontrolle: 

Google-Statistiken
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Erfolgskontrolle: Referrer
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Zusammenfassung

Suchmaschinenoptimierung

� Gestalten Sie eine aussagekräftige, inhaltsreiche 
und aktuelle  Internetpräsenation, die intern und von 
außen gut und sinnvoll verlinkt ist.

� Technisch sollte die Seite neueren Web-standards
(Trennung von Inhalt und Form, Barrierefreiheit) 
entsprechen und die Webformate sinnvoll nutzen.

� Google: „Erstellen Sie Seiten in erster Linie für 
Nutzer, nicht für Suchmaschinen.“

� PDF-Download der Folie: www.eastpress.de/seo
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Suchmaschinenoptimierung
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